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Revier und Rahmenbedingungen

Verteilung der Befragungsteilnehmer auf die
verschiedenen Reviere am Blauen Band
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Angebotsstruktur und -entwicklung

Hauptgeschéaftsfelder der Hafen und Anbieter
am Blauen Band

Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86

Angebotsstruktur und -entwicklung

Zusatzgeschéaftsfelder der Hafen und Anbieter am
Blauen Band
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Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86; Mehrfachnennungen méglich
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Angebotsstruktur und -entwicklung

Anzahl der Liegeplatze (LP) in den
Hafen/Marinas/WWR am Blauen Band

Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=29
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Angebotsstruktur und -entwicklung

Entwicklung des Bootsbestandes der Kanuanbieter
am Blauen Band 2004 — 2009
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Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=18
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Angebotsstruktur und -entwicklung

Tourenangebot der Kanuanbieter am Blauen Band
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Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=18

16 Diagramm unten:

n=14; Mehrfachantworten maglich

14
14
12
10
10
8
7

6

4

0!

mit Begleitung ohne Begleitung Thementouren Kombitouren

Nennungen
©

N

06.12.2010 dwif-Consulting GmbH 7

Angebotsstruktur und -entwicklung

Entwicklung des Fahrtenangebotes der
Fahrgastreedereien am Blauen Band 2004 — 2009
5
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‘ ® gestiegen “ gleich geblieben “ gesunken = keine Angabe ‘

Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=8
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Angebotsstruktur und -entwicklung

Investitionen in den Hafen/Marinas/WWR am Blauen
Band 2004 — 2009
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Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und n=29; Mehr ten moglich
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ur und -entwicklung

Investitionen in der Fahrgastschifffahrt am Blauen Band
2004 - 2009
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Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und H: n=8; Mehr ten moglich
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Angebotsstruktur und -entwicklung

Zufriedenheit mit der Infrastruktur am Blauen Band
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Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86
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Nachfragestruktur und -entwicklung

Entwicklung der Nachfrage in den Hafen am Blauen Band
2004 - 2009
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Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=29
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Nachfragestruktur und -entwicklung

Entwicklung der Nachfrage bei Kanuanbietern am

Blauen Band 2004 — 2009
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‘ ® gestiegen " gleich geblieben ™ keine Angabe ‘ Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=18
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Nachfragestruktur und -entwicklung

Entwicklung der Nachfrage in Fahrgastschifffahrts-
unternehmen am Blauen Band 2004 — 2009
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Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=8

06.12.2010 dwif-Consulting GmbH 14




Nachfragestruktur und -entwicklung

Nachfrageentwicklung in den Hafen, bei Kanuanbietern
und Fahrgastschifffahrtsunternehmen am Blauen Band
2004 - 2009
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Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86
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Nachfragestruktur und -entwicklung

Verhdltnis von Tages- und Mehrtagestouren bei den
Kanuanbietern am Blauen Band

Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=18
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Wirtschaftliche Bedeutung

Wirtschaftliche Entwicklung der Hafen und Anbieter am
Blauen Band 2004 — 2009
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Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86
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Wirtschaftliche Bedeutung

Einschéatzung der zukiinftigen wirtschaftlichen Entwicklung
der Hafen und Anbieter am Blauen Band 2010+
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Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86
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Wirtschaftliche Bedeutung

Verhdltnis von Vollzeit- zu Teilzeitbeschéaftigten in den
Betrieben am Blauen Band

Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung,
n=51 (= alle Teilnehmer, die Angaben zu der Zahl der
Voll- und Teilzeitbeschéaftigten gemacht haben)
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Wirtschaftliche Bedeutung

Entwicklung der Beschéaftigtenzahlen am Blauen Band
2004 - 2009
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Natur- und Hochwasserschutz

Anpassung der Hafen und Anbieter an Hochwasserrisiken
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Natur- und Hochwasserschutz

Aufklarungsarbeit zum Hochwasser- bzw. Naturschutz
durch die Hafen und Anbieter am Blauen Band
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Quelle: dwif 2010,
Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86
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Marketing

Zufriedenheit mit den wassertouristischen
Marketingaktivitaten am Blauen Band
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Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86
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Marketing

Marketingaktivitaten der Hafen und Anbieter am

Blauen Band keine Angabe
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Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86
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Marketing

Einschéatzung der Marktchancen der Marke ,Blaues Band*
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Quelle: dwif 2010, Daten Anbieter- und Hafenbefragung, n=86
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Uferzonengestaltung in ausgewahlten Stadten der 1. Prioritat

Quelle: dwif 2010, Hafenbereisungen
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Best Practice: Integration wassertouristischer Einrichtungen
in das touristische Leitsystem

Quelle: dwif 2010, Hafenbereisungen
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Broschiren der IMG mit Bezug zum Wassertourismus

Quelle: IMG 2004 bis 2008
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Broschiren und Internetauftritt des Vereins Blaues Band e.V.

Quelle: Blaues Band e.V. 2010 und www.blauesband.de
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Wassertourismus in den Internetauftritten der

regionalen Marketingorganisationen

Quelle: www. COMm, WWW. ( i i de, www. i de
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Prospektmaterial der wassertouristischen Anbieter —
Bootstourismus

Quelle: dwif 2010, Anbieterprospekte
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Prospektmaterial der wassertouristischen Anbieter —
Kanutourismus

Quelle: dwif 2010, Anbieterprospekte
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Prospektmaterial der wassertouristischen Anbieter —
Fahrgastschifffahrt

Quelle: dwif 2010, Anbieterprospekte
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Aufgaben und Kooperationspartner des
Vereins Blaues Band e.V.

AuRenmarketing
in Kooperation mit

- IMG

* Anbietern

Quelle: dwif 2010
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