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1. Projekthintergrund LABEL

Von 2003 bis 2006 hat das von der EU finanzierte INTERREG Il B
Projekt ELLA "Elbe-Labe vorsorgende Hochwasserschutzmal3nahmen
durch transnationale Raumordnung"” eine wichtige Grundlage fur die
transnationale Zusammenarbeit zwischen den Behérden der
Raumplanung und Wasserwirtschaft geschaffen. Am Ende des
Projektes unterzeichneten die politischen Vertreter der Partner eine
gemeinsame Erklarung fur eine langfristige Zusammenarbeit.

Mit LABEL findet eine wuirdige Fortsetzung der begonnen
transnationalen Partner an der Elbe statt.

Die Elbe ist gekennzeichnet durch eine naturnahe Flusslandschaft und
grol3es 6konomisches Potenzial (z.B. im Bereich Tourismus und
Transport) sowie attraktiven Lebensraum. Samtliche Nutzungen
entlang des Flusses sind jedoch einem hohen Hochwasserrisiko
ausgesetzt, welches wiederum durch die Auswirkungen des
Klimawandels beeinflusst wird. Hochwasser ist eines der grof3ten
naturbedingten Risiken in Mitteleuropa und im Labe - Elbe
Einzugsgebiet; es fuhrt immer wieder zu grof3en Schaden

fur Menschen, Okologie und Okonomie. Die Ursachen fir das
Problem sind vielfaltig:

» sich &ndernde Abflussbedingungen,

«  zukilnftige Klimaanderungen; begrenzte Risikoinformation,
Vorhersagezeit und begrenztes Problembewusstsein;

*  hoher Nutzungs-Druck und wirtschaftliche Interessen in
hochwassergefahrdeten Gebieten;

* ungenltgende Risiko-Prioritat bei Nutzungsentscheidungen.

 Jedes dieser Probleme ist im System des
Hochwasserrisikomanagements von Bedeutung und nur integrierte
Methoden kénnen das Risiko reduzieren.

Fur das Projekt LABEL haben sich 20 Projektpartner aus 4 Landern
zusammengeschlossen, um diesen Herausforderungen zu begegnen.
Dabei wird die transnationale Zusammenarbeit zwischen Oberliegern
undé)r_\terliegern gestarkt und gemeinsame Methoden und Strategien
erarbeitet.



Projektgebiet und Partner



2. Ausgangssituation und Zielsetzung

Das EU-geforderte Projekt LABEL ,ELBE - LABE Anpassung an das
Hochwasserrisiko im Elbeeinzugsgebiet” startete im September 2008
mit einer Laufzeit bis Februar 2012.

Einer der Arbeitsschwerpunkte im Projekt ist die Entwicklung von
.Strategien und MalRnahmen zur Anpassung an Hochwasserrisiken® —
hinter diesem Arbeitstitel verbirgt sich unter anderem ein Teilprojekt mit
Bezug zum Wassertourismus.

Auf Projektebene arbeiten in diesem Bereich bereits seit Ende 2009
Partner aus Tschechien und Deutschland zusammen. Gemeinsam
wurde eine Reihe an regionalen Studien erstellt, die den
risikoangepassten Wassertourismus zum Thema haben.

Ausgehend von den Ergebnissen dieser Studien planen die Partner, bis
zu Projektende einen Malinahmenkatalog und Handlungsempfehlungen
zu entwickeln. Schon zu Beginn der Zusammenarbeit kam der Wunsch
auf, den Bereich Wassertourismus zum gemeinsamen
Schwerpunkthema und zum Fokus der Offentlichkeitsarbeit zu machen.

So entschloss man sich, den im Projekt vorgesehenen Politikworkshop
dem Thema Wassertourismus zu widmen, da sich hier schon in der
Vorarbeit etliche gemeinsame Schnittmengen herauskristallisierten.
Verantwortlich fir den Workshop zeichneten sich neben dem
Ministerium fur Landesentwicklung und Verkehr des Landes Sachsen-
Anhalt auch der Landkreis Ludwigslust sowie die Industrie- und
Handelskammer Magdeburg.

Eine enge Kooperation in der Vorbereitung fand zudem mit Partnern
aus Tschechien statt — insbesondere Mittelobhmen, aber auch der
Region Usti, Pilsen sowie dem Tschechischen Ministerium ftr
Regionalentwicklung.



Der Workshop stand von Anbeginn der Planung unter dem Motto der
Netzwerkbildung. Obgleich der Workshop ergebnisoffen ausgerichtet
war, strebte die Projektgruppe an, in parallelen Arbeitsgruppen Chancen
und Potenziale des Tourismus entlang der Elbe zu definieren und
konkrete Handlungsempfehlungen fur die Verbesserung des
risikoangepassten Wassertourismus zu erarbeiten.

Der Nachmittagsworkshop, bestehend aus parallelen Arbeitsgruppen, so
die Uberlegung, sollte zum einen der Entwicklung neuer Angebote und
Ideen dienen. Er sollte aber auch dazu dienen, Schwéachen des
Wassertourismus an der Elbe zu benennen. Schliel3lich war das Ziel,
beispielsweise im Bereich Infrastruktur, Lésungen zu erarbeiten und ein
Netzwerk zur Starkung des Wassertourismus an der Elbe zu initiieren.

3. Teilnehmer des Workshops

Der Workshop wurde inhaltlich so aufgestellt, dass er sich sowohl an
deutsche und tschechische touristische Leistungsanbieter und Verbéande
als auch politische Vertreter und weitere Akteure richtete. Ziel war es,
ein breites Spektrum an Akteuren flr die Zusammenarbeit zu gewinnen,
um so auch in der Debatte eine Vielzahl an Ideen und Meinungen zu
sammeln und diese in die Ergebnisse der Arbeitsgruppen einfliel3en
lassen zu konnen.

Die Zahl der Anmeldungen zeigte, dass neben den Landkreisen und
Tourismusverbénden vor allem sehr viele kleine und mittlere touristische
Unternehmen der Elberegion ein Interesse an den angebotenen Themen
hatten. Dartber hinaus waren regionale und nationale Ministerien
vertreten, wie auch Industrie- und Handelskammern und weitere
Akteure.

Die vollstandige Liste der angemeldeten Teilnehmer findet sich im
Anhang dieser Dokumentation.



4. Workshop



4. Agenda



Herr Siegfried Zander
stellvertretender
Hauptgeschaftsfihrer
der IHK Magdeburg,
Vorsitzender der
Kammerunion Elbe-Oder

Erdffnung der Veranstaltung

In seiner Eroffnungsrede betonte Siegfried Zander, stellvertretender
Hauptgeschaftsfuhrer der IHK Magdeburg, dass nicht zuletzt auch
kleine und mittlere Unternehmen von der Starkung des Tourismus
entlang der Elbe profitieren sollen.

Herr Zander zeigt sich Gberzeugt: ,Tourismus ist ein wichtiger
Wirtschaftsfaktor. Durch die ErschlieBung des Wassertourismus
entlang der Elbe er6ffnen sich weitere Moglichkeiten fir die
Unternehmen. Wenn wir dieses unternehmerische Potenzial starken,
dann wird sich das langfristig auch positiv auf die Tourismus- und
Regionalentwicklung insgesamt auswirken.*

In seinem GrulB3wort zeigte sich Herr Zander erfreut dariiber, dass die
IHK Magdeburg Gastgeber dieser grenziberschreitenden
Netzwerktagung sein darf und lobte die bereits existierende
Kooperation mit tschechischen Partnern.

Abschlie3end wiinschte er den Teilnehmern einen interessanten Input
durch die folgenden Impulsvortrage und eine zielfihrende sowie
konstruktive Diskussion.



Herr Rostislav HoSek

Ministerium for
Regionalentwicklung
der Tschechischen
Republik

Die neue Ausrichtung der
ourismusentwicklung in der
'schechischen Republik

Herr HoSek informiert Gber die neue
Ausrichtung der Tschechischen
Republik nach der
Reglerungsumbildung vor allem
ninsichtlich der
Tourismusentwicklung.

Elbekooperationen, die touristische
Entwicklung der Elbe, sowohl als
Wasserstrasse als auch fur die



Herr Dr. Karl Heinz Daehre,
Minister fur
Landesentwicklung und
Verkehr Sachsen-Anhalt

Grul3wort zur Tagung: ,Europaische Zusammenarbeit soll Entwicklung
entlang der Elbe vorantreiben”

Sachsen-Anhalts Landesentwicklungsminister Dr. Karl-Heinz Daehre sagte
bereits im Vorfeld der Veranstaltung, dass dringend Netzwerke gekntipft
werden mussten: ,Vom globalen Wettbewerb bleiben auch unsere Regionen
nicht unbeeintrachtigt.

Die Kooperation und Vernetzung mit Gleichgesinnten gewinnt also
zunehmend an Bedeutung.“ In seinem GrufRwort an die Teilnehmer des
Workshops betonte er das touristische Potenzial des Flusses Elbe, sowie
sein positives Image als naturnaher Raum, aber auch als bedeutender
Wirtschaftsraum.

Minister Daehre unterstrich, dass seit den 90er Jahren erhebliche
Anstrengungen unternommen wurden, um den Fluss 6kologisch
wiederherzustellen und die Elbregion 6konomisch fir die Zukunft
aufzustellen. Im Bereich Tourismus nannte er den Elberadweg als
erfolgreiches und vorbildhaftes Projekt.

Minister Daehre zeigte in seinem Grul3wort auch die Rolle der Stadte entlang
der Elbe auf und fligte dem an, dass Projekte wie die IBA Stadtumbau
Sachsen-Anhalt zu der Attraktivitat der Stadte und des Landes auch fur
Touristen beitragen konne.



Frau Stefanie Greis,
Infrastruktur und
Umwelt, Darmstadt
LABEL -
Projektmanagement

Einfihrung in das INTERREG IVb Projekt LABEL

Frau Greis informiert Uber die Eckdaten des Projektes LABEL, das den
Hintergrund zum heutigen Workshop bildet.

Sie flhrte aus, dass es im Projekt LABEL um transnationale
Zusammenarbeit bei der Risikovorsorge geht. Dies beinhaltet auch das
Erkennen von Risiken, das Anpassen von Nutzungen des Flusses und
das Nutzen von wirtschaftlichen Chancen entlang des Flusses.

Frau Greis beschreibt, dass die hochwassergefahrdeten Bereiche im
Einzugsgebiet der Elbe nach dem Hochwasser 2002 verstarkt ermittelt
und der breiten Offentlichkeit bekannt gemacht wurden. Mit Hilfe von
Gefahrenabwéagungen durch raumplanerischen Instrumenten wird die
Grundlage fur eine nachhaltige Entwicklung im Elbeeinzugsgebiet
gelegt. Dem Schutz vor Hochwasser kommt dabei eine integrale Rolle
zu.

Neben den neuen, risikovorsorgenden Anforderungen an die
Raumplanung muss die derzeitige Nutzungsplanung an die
Hochwassergefahr angepasst werden. Mit der Bereitstellung von
Informationen Uber Risiken und der Einbettung dieser Informationen in
die verschiedenen Planungen wird eine attraktive und nachhaltige
Entwicklung des Wirtschaftsraumes Elbe gewdahrleistet.
Herausforderungen — aber auch Chancen - fur die Entwicklung des
Raumes ergeben sich unter anderem aus den prognostizierten
Auswirkungen des Klimawandel und nachhaltige Anpassungsstrategien.



Herr Jens
Kowald
Flusslandschaft
Elbe GmbH,
Bleckede

Wassertourismus Elbe — Chancen und Potenziale

Herr Kowald hob in seiner Prasentation die Vorzige der Elbelandschaft
hervor, deren Potenziale in einer Gberregionalen Vermarktung und ging zu
beginn seiner Ausfiihrungen auf die verschiedenen Netzwerkstrukturen
touristischer Art an der Elbe ein, die zum grof3ten Teil nebeneinander
existieren.

Sehr anschaulich beschrieb er die vielfaltigen Strukturen, in die
Tourismusunternehmen und Anbieter eingebunden sind. Anschliel3end
betont er, dass es gilt, diese zu Uberregionalen Netzwerken auszubauen,
um die Elbe als Gesamtdestination besser vermarkten zu kdnnen.

Die Flusslandschaft Elbe sei eine landschatftlich reizvolle Region voller
Uberraschungen vor den Toren Hamburgs. Er lud zudem die
Workshopteilnehmer zu einem Erlebnisaufenthalt an der Elbe ein. Die
vorteilhafte Lage der Flusslandschaft Elbe vor den Toren Hamburgs sei ein
Jast” unentdeckter Ausgangspunkt zu zahlreichen Ausfligen in die Natur.
Geboten wirden Erlebnisse auf dem Wasser und kultureller Vielfalt in den
Zentren Hamburg, Lineburg, Lauenburg, Bleckede und Winsen/Luhe. Am
Tag kdnne man die einzigartige Tier- und Naturlandschaft im
Biosphéarenreservat ,Flusslandschaft Elbe* erleben. Wohingegen am
Abend kulinarische Verfuhrungen in gemutlicher Atmosphéare locken
wurden. Aber auch die Themen Natur, Kultur und Stadte, sowie
Aktivtourismus an der Elbe seien Teil der touristischen
Vermarktungsphilosophie in der niederséachsischen Elbtalaue.



Herr Matthias
Beyersdorfer,
Forderservice I1B
Sachsen-Anhalt,
Projektleiter
Tourismus

Das Blaue Band Sachsen — Anhalt,
Ergebnisse einer aktuellen Evaluierung von 2010

In seiner Prasentation zum Blauen Band nannte Herr Beyersdorfer,
Projektleiter des Blauen Bandes, die Ergebnisse der jingsten
Evaluierungsarbeiten. Dabei hob er folgende Starken der Markensaule
hervor:

»  attraktives naturraumliches und touristisches Potential

* Infrastruktur und Leitsystem flachendeckend vorhanden

» wirtschaftliche Bedeutung, allerdings regional sehr unterschiedlich
* wichtiger Image- und Standortfaktor

* eingefuhrte Marke Blaues Band

* themenspezifische Organisationsstruktur vorhanden

Allerdings gelte es auch, Schwéachen zu benennen. Diese betreffen vor
allem:

* wenig wettbewerbsfahige Angebote

» fehlende Marketingaktivitaten

»  Defizite in der Servicequalitat

e geringer Vernetzungsgrad

AbschlieRend gab Herr Beyersdorfer einen Ausblick auf die Aktivitaten des
Blauen Bandes in 2011

«  Bessere Produktentwicklung und verstarkte Offentlichkeitsarbeit

*  Fokus auf Wassertourismus verstarken

*  Einfihrung eines Online Aktivportals

*  Verstarkte Mitgliederakquise

*  Marketingaktivitaten ausweiten

*  Mehr l&andertbergreifende Kooperation



Frau Antje Hansch,
Tourismusverband
Mecklenburg -
Vorpommern e.V.,
Marketing

,Das blaue Paradies”

Frau Hansch stellte in Ihrer Prasentation ein landertbergreifendes
Netzwerk zum Wasserwandern vor, das von den Bundeslander
Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern und Berlin initiiert wurde
und welches diese gemeinsam betreiben.

Im Zusammenschluss gilt das blaue Paradies als Europas grof3tes
Wassersportrevier mit einer Gesamtflache von knapp 53.000km=.
Frau Hansch stellte dar, das das Revier die gesamte Palette der
modernen Wassersportangebote abdeckt.

Dazu gehdren: Kombinationsangebote wie Natur-, Kultur- sowie
landseitige und wasserseitige Angebote sowie viele
Nischenprodukte.

Laut Frau Hansch seien der zweijahrlich erscheinende Katalog und
die Webseite die wichtigsten Marketinginstrumente des Netzwerkes.
Uber regelmaRige Gastebefragungen wird die Qualitat der Angebote
und Produkte geprift. So kbnnen gezielt Verbesserungen, auch was
die Infrastruktur betrifft, vorgenommen werden.

Zukunftige Marketingziele orientieren sich hauptsachlich an
Gastewtinschen, der zielgruppenorientierten Vermarktung der
Wassersportregion und grol3erer Orientierung auf den barrierefreien
Wassersport.



Herr Pavel Hlavac,
Zlaty pruh Polabi
,Goldener Streifen
Elbe“

Herr Hlavac, Leiter des
Netzwerkes Zlaty pruh Polabi

In seinem Vortrag stellt Herr
Hlavac ein touristisches
Netzwerk vor, das sich
ringformig um die
tschechische Hauptstadt
etabliert hat und deshalb
,Goldener Gurtel Elbe*
genannt wird.

Diese Initiative sel ehemals



Pausenimpressionen



Folgende Fragen wurden in Vorbereitung

der Workshopthemen im Vorfeld
formuliert:

Infrastruktur

Sind Hafen entlang der Elbe gleichmalig verteilt?

Wo gibt es Versorgungslicken/ weiteres Potenzial?

Wurde Infrastruktur an Hochwassergefahrenzonen angepasst?
Zustand Schleusen u.a.?

Betriebszeiten Schleusen — entstehen Behinderungen oder fliel3t der
Verkehr?

Gibt es genug Wasserwanderrastplatze, Verteilung?

Wasserseitige Gastronomie, Verteilung, Férderung von Anlegern an
gastronomischen Punkten?

Wo gibt es Campingplatze? Hotels?
Potenziale und Visionen fur infrastrukturelle Anreize!

Touristische Angebote

Welche Angebote sind vorhanden?
Gibt es attraktive Angebotspakete?
Entsprechen die Angebote dem Bedarf?

Forderung fehlender Angebote — z.B. Bootscharter, Gastronomie,
Unterklnfte?

Schulung von Anbietern im Bereich Tourismus?

Wo werden diese touristischen Angebote gelistet? Zentraler Dienst?
Aktualitat?

Starkung und Verknlupfung der Angebote landertbergreifend?
Beispielsweise durch Kooperation mit ,das blaue Paradies” o.4.
Initiativen?

Vermarktung

Welche Vermarktung gibt es?

Welche Vermarktungskanéle werden genutzt?

Welche Angebote werden am starksten vermarktet?

Welche Vermarktungspotenziale sind noch nicht ausgeschopft?
Vernetzung der Vermarktung?



6. WORKSHOP Infrastruktur

Die Diskussion wurde in 3 Schwerpunkte gegliedert:
» Starken / Schwachen / Visionen

1. Starken der Infrastruktur

Folgende Punkte wurden benannt:

* Infrastruktur / Technik

 Vielfaltige touristische Wassersportangebote

» Das Vorhandensein von einzigartiger Natur, herrlicher Landschaft Natur
und einem reichen Kulturangebot

» Umfangreiches Angebot an Infos

2. Schwachen der Infrastruktur

zur Infrastruktur selbst:

- Wie kommen Infos / Zugange rechtzeitig an den Wasserwanderer.
- Es gibt zu wenig Charterboote in Tschechien, das ist ein Problem

- Camping weist viele Schwachen auf.




zu infrastrukturellen Angeboten:

* In Gastronomie und bei den Unterklnften sind noch qualitative Defizite
zu verzeichnen.

»  Es gibt zu wenig Anleger.

zu Rechtlichen Grundlagen wurden genannt:

» Rechtliche Regelungen (u.a. die Ausschilderung ungeniigend)
*  Bootsfuhrerschein

* Rechtsvorschriften

3. Visionen

Die Teilnehnmer benannten folgende Wiinsche zum Punkt
Infrastruktur :

» Das Angebot ,Blaues Band“ kdnnte tber die gesamte Elbe entwickelt
werden.

* Die Entwicklung/Erstellung eines deutsch-tschechischen Elbmagazins
ware praktisch und hilfreich.

 Das Thema Hafenausbau sollte eine zunehmende Rolle spielen.
» Die Schifffahrt misste durchgangig moglich sein.
* Wasserwanderstitzpunkte sind zu etablieren.

«  Organisationen und Institutionen, die sich mit der Vermarktung
beschéftigen, sind zu etablieren.

»  Der Chartertourismus sollte belebt und optimiert werden.

¢  Tourismusorganisationen sollten in solch wichtigen _
Vermarktungsthemen wie Wassertourismus landertbergreifend
zusammen arbeiten.

* Der Zugang zur Erlebbarkeit ist zu erhéhen und die Férderung der
Erlebbarkeit optimieren

Ein umfassendes Infosystem zu den Wasserstrassen ist zu finden auf;
www.elwis.de




WORKSHOP Angebote

Zunachst wurden in der Arbeitsgruppe vorhandene Schwéachen und konkrete
Winsche in Bezug auf touristische Angebote definiert, die in verschiedene
Bereiche gegliedert wurden.

Vor allem Angebotsdefizite wurden benannt:

zu wenige Thementouren auf der Elbe (kulturell, kulinarisch, etc)
geringe Anzahl an Grol3events, die den Fluss integrieren

Saison gebundene Angebote ausbauen durch Saisonverlangerung (Herbst/
Winterangebote)

Naturpotenzial der Flussumgebung nicht voll ausgenutzt

Mehr attraktive Angebote entwickeln, die Wasserwanderer in die Umgebung
locken ( z.B. durch kombinierte Fortbewegungsmittel) und die
Wassertourismus mit den Hauptsehenswiurdigkeiten der Region verknipfen

Mehr Gastronomie und Unterkinfte in direkter Elbnahe



Weitere Themen, die die Workshopteilnehmer beschéftigten, waren:
regionale Kommunikation

Hier wurde die Notwendigkeit hervorgehoben, verstarkt
landertbergreifend zusammen zu arbeiten (z.B. in der
Angebotserstellung und Vermarktung) und Uberregionale Netzwerke zu
grinden. Die Aussagen grindeten darauf, dass davon ausgegangen
wird, dass der Kunde den Fluss als ganzes betrachtet und sich nicht an
den Grenzen der Bundeslander orientiert.

Anbieter Kommunikation

Die Workshopteilnehmer machten den Vorschlag, dass auch Fahren
und Schleusen ihre Zeitplane aufeinander abstimmen konnten. Generell
musste mehr Informationsfluss und Austausch zwischen den Anbietern
stattfinden. Hier muss zunéchst eine Vertrauensbasis geschaffen, und
das Konkurrenzdenken in den Hintergrund gestellt werden.

Politik

Zwei Dinge wurden bemangelt. Zum einen solle die Politik die
touristischen Konzepte und Strategien langerfristig aufstellen. Zum
anderen sei eine bessere Zusammenarbeit zwischen Politik und der
Tourismuswirtschaft notwendig.

Vermarktung

Hier sollten die Vereine besser integriert werden und auch die Prasenz
auf einschlagigen Messen verstarkt werden.



Im Bereich Infrastruktur wurden folgende Mangel festgestellt:

* zu wenige Anlegemdoglichkeiten, Entsorgung nicht einheitlich oder gar
nicht vorhanden

« allgemeingultige Standards missen erarbeitet und umgesetzt werden
« fehlende Tankstellen und Rastplatze

» punktuell schlechte ErschlieBung der Wasserseite und Zugange zu
landseitigen Attraktionen

Zusammenfassend wurden die folgenden MalRnahmen fir eine bessere
Angebotsvernetzung hervorgehoben:

« Standard der Infrastrukturen anpassen, auch grenziberschreitend

«  zusatzlich zu lokaler und regionaler Expertise gro3raumigeres Denken
und Kompetenz weiter ausbauen,

Anbieterkommunikation weiter verbessern

» Politische Konzeptlosigkeit:, langfristige Strukturen mussen aufgebaut
werden

e  Zugang zu Naturpotenzial fehlt an vielen Stellen

Resultierend aus der vorausgegangenen Diskussion wurden folgende
Vorschlage fir die Angebotsverbesserung gemacht:
« differenzierte Zielgruppendefinition notig

 Themen nach Zielgruppen, beispielsweise Boot und Chartertourismus
(50+) sowie ,muskelbetriebene Angebote” (35+, Familien) > Analyse
notwendig

* Gezielte (Kombi-)Angebote fur diese Gruppen entwickeln, Buchbarkeit
garantieren

Weitere Verbesserung und flachendeckende Angebote im Bereich
Service und Gastronomie

«  Kundenorientierte Offnungszeiten und Erreichbarkeit

* Einbeziehung von Angeboten in der ndheren Umgebung
* Sprachkenntnisse der Anbieter den Gasten angepasst

* Vernetzte Portale

* Alleinstellungsmerkmal Elbe hervorheben

» Pakete mit Optionen entwickeln



WORKSHOP Vermarktung

Der Workshop ,Vermarktung* wurde moderiert von Herrn Kowald,
Geschaftsfuhrer der Flusslandschaft Elbe GmbH.

Zu Beginn wurde unterstrichen, dass das Ziel sein musse,

eine Vermarktung grenztberschreitend umzusetzen.

* In Deutschland wurde als nationaler Ansprechpartner die Deutsche
Zentrale fir Tourismus genannt, die allerdings Wassertourismus nur
national betrachtet. Auch in der tschechischen Republik wurde das
Beispiel eines Tourismus Ausschusses genannt, der in Vergangenheit
tagte, und welcher aus einem Bottom-Up Ansatz heraus entstanden war
— dies auch als Best Practice Beispiel fur eine gemeinsame
Vorgehensweise.

* Auf die Frage, wie die Elbe starker in Wert gesetzt werden kdnne,
wurde unter anderem auf die historische Bedeutung der Landschaften
und Stadten entlang der Elbe verwiesen.

In Deutschland wurde als nationaler
Ansprechpartner die Deutsche Zentrale flr
Tourismus genannt, die allerdings
Wassertourismus nur national betrachtet.
Auch in der tschechischen Republik wurde
das Beispiel eines Tourismus Ausschusses
genannt, der in Vergangenheit tagte, und
welcher aus einem Bottom-Up Ansatz
heraus entstanden war — dies auch als
Best Practice Beispiel fur eine
gemeinsame Vorgehensweise.

Auf die Frage, wie die Elbe starker in Wert
gesetzt werden kdnne, wurde unter
anderem auf die historische Bedeutung der
Landschaften und Stadte entlang der Elbe
verwiesen.



Auch kam der Vorschlag, den Fokus nicht alleine auf den
Wassertourismus zu setzen, sondern gezielt auch andere Bereiche,
wie beispielsweise Kultur und Geschichte, mit zu vermarkten.
Nachhaltiger Tourismus sollte hier der Fokus sein, und auch
Kombinationen aus Rad- und Schifffahrttourismus wurden hier von
tschechischer Seite genannt.

Zunéchst wurde positiv hervorgehoben, dass die IHKs der Stadte
Hamburg, Magdeburg und Dresden sich fur das Tourismusthema
einsetzen. Potenziale gabe es auch auf tschechischer Seite — hier
jedoch mussten die Kammern erst noch motiviert werden, den
Vermarktungsprozess zu unterstitzen.

Eine weitere Moglichkeit des Marketings wurde aufgeworfen,
namlich statt der direkten Produktvermarktung von
Marketinggesellschaften auch alternative Methoden zu nutzen, wie
beispielsweise das Empfehlungsmarketing. Dieses setzt darauf,
dass Gaste an der Elbe das Reiseziel weiterempfehlen. Hierfir
konnen gezielte Tools weiterentwickelt werden (Flaschenpost, 0.4.)

Die Vernetzung von Leistungsanbietern und Tourismusakteuren spielte
in der Debatte eine wichtige Rolle. Hier wurde als Beispiel genannt, die
bessere Vernetzung der Fahrgastschifffahrt voranzutreiben. Allerdings
wurde auch angemerkt, dass diese nur Tagestourismus generiert,
weniger Ubernachtungsgaste.



Generell debattierte die Gruppe die Frage, in wie weit eine engere
Vernetzung fur die weitere Zusammenarbeit — als Vorbild wurde der
Elberadweg genannt — denn wiinschenswert ware.

Von tschechischer Seite wurde hierzu angemerkt, dass es gut ware,
dazu eine nationale Anlaufstelle zu haben. Auf tschechischer Seite
kiimmere sich beispielsweise um die Vernetzung des Elberadweges das
Verkehrsministerium. Das Beispiel Vernetzung im
Wasserwandertourismus wurde erwahnt, welche moglich ware, wenn
man einzelne Streckenabschnitte mit Stationen definieren und
vermarkten wirde.

Die grenziberschreitende Zusammenarbeit wurde auch in diesem
Zusammenhang nochmals betont.

Abschlie3end wurde von der Gruppe angemerkt, dass eine gute
Vermarktung letztendlich auf dem Vorhandensein von attraktiven
Angeboten basiert. Daher wurde vorgeschlagen, sich letzterem Bereich
gesondert zu widmen.

Eine geeignete Form kdnnte beispielsweise das Ausarbeiten eines EU-
Projektantrages zu diesem Bereich sein.



Die Arbeitsgruppe formulierte in der Diskussion eine Art
~Wunscheliste®, die wie folgt zusammengefasst werden kann:

-zunachst Erarbeitung von mehr und besseren Produkten zur
Vermarktung, verstarkt themenbezogen

-aktivieren und informieren der Unternehmer (Bsp. Welche
Forderung maglich zur Produktentwicklung und Vermarktung von
KMU)

-bessere Zusammenarbeit von Brandenburg/ Berlin und Sachsen-
Anhalt auch in der Vermarktung des Wassertourismus, aber auch
andere landertbergreifende Vermarktung

Bessere Zusammenarbeit der deutschen und tschechischen
Tourismuszentralen — Elberegion sollte einer der Schwerpunkte
der TZ sein

-Finanzielle Férderung verschiedener Bundeslander und
tschechischer Regionen fir die gemeinsame Zusammenarbeit im
Wassertourismus bindeln

-Gemeinsame inhaltliche und finanzielle Konzeption der
Vermarktung

-Bessere Zusammenarbeit der Organisationen und Verwaltungen

-Kombination des Wassertourismus mit anderen Themen (Kultur/
Geschichte) bietet bessere Vermarktungsmaoglichkeiten

-Aufbau von Tools zur Vermarktung (setzt allerdings Produkte
voraus): z.B. Internet, Printprodukte etc.

-Neue Formen des Marketing nutzen: z.B. Empfehlungsmarketing

- Weitere und bessere Vernetzung beispielsweise der
Fahrgastschifffahrt



5. ERGEBNISSE DER TAGUNG

Ausblick:

Die moderierte Schlussrunde diente dazu, den Entscheidungstragern
und Akteuren die Moglichkeit zu einem abschliel3enden und
ausblickenden Statement zu geben. Hervorzuheben ist, dass in der
Runde nochmals flir eine engere Kooperation im Elberaum geworben
wurde. Von Seitens des tschechischen Ministeriums fr
Regionalentwicklung wurden Fordermittel in Aussicht gestellt, um die
Infrastruktur entlang des tschechischen Teils der Elbe weiter zu
entwickeln. Der Vertreter des Wirtschaftsministeriums Sachsen-Anhalt
bekraftigte ebenfalls seine Zustimmung zur engeren Koordination von
wassertouristischen Aktivitaten entlang der Elbe. Vertreter der
bestehenden wassertouristischen Netzwerke zeigten sich tberzeugt,
dass eine gemeinsame Vermarktung der Destination Elbe in Zukunft
angestrebt werden sollte.

Notwendige Schritte:

— Fortflhrung der Workshopreihe, regelmaRige Zusammenkiinfte
der Interessenten, Bildung kleinerer Arbeitsgruppen (bei Bedarf)

— Einbindung weiterer wichtiger Akteure

— konkrete organisatorische und finanzielle Schritte zum Aufbau
eines Netzwerkes

— Mittelakquise fur gemeinsame Aktivitaten



Pressereaktionen

Aus: IHK Magdeburg, Der Markt in Mitteldeutschland, Ausgabe 12/2010
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bleiben auch unsere Regionen nicht unbeeintrachtigt, Die Kooperation und Yernetzung mit Gleichgesinnten gewinnt also zunehmend an Bedeutung.™ Dass Tourismus an der Elbe erfolgreich
wvermarktet werden kidnne, zeigten zum Beispiel das ,Blaue Band Sachsen-aAnhalt", das ,Tourismusband Elbe" sowie das Projekt ,Zlaty pruh Polabi* {(Goldener Streifen Elbegebiet) in der
Tschechischen Republik.

“on der Starkung des Tourismus entlang der Elbe sollen nicht zuletzt auch kleine und mittlere Unternehmen profitieren. Siegfried Zander, stellvertretender Hauptgeschaftsfihrer der THK
Magdeburg, zeigt sich Gberzeugt: ,, Tourismus ist ein wichtiger Wirtschaftsfaktor, Durch die ErschlieBung des Wassertourismus entlang der Elbe erdffnen sich weitere Moglichkeiten fur die
Unternehmen. Wenn wir dieses unternehmerische Potenzial starken, dann wird sich das langfristig auch positiv auf die regionale Entwicklung insgesamt auswirken.™

Schon heute sorgt der Tourismus in Sachsen-Anhalt fir rund 43.000 Yollzeitarbeitsplatze, Die Zahl der Betriebe im Ubernachtungsgewerbe stieg im Zeitraum 1993-2009 von 523 auf
1.045, Die Zahl der Gasteankinfte hat sich seit dem Jahr 1993 bis zum Jahr 2009 von 1,2 Millionen auf Uber 2,6 Millionen mehr als verdoppelt,

Der Workshop ist Teil des Projektes ,LABEL: ELBE-LABE-aAnpassung an das Hochwasserrisiko im Elbeeinzugsgebiet™,
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hittp://www.mvregio.de/nachrichten_region/437086.html

Chancen und Potenziale des Wassertourismus entlang der Elbe

02.11.2010: LudwigslustMagdeburg/GNN/MVregio Die Regionalentwicklung entlang der Elbe
und die touristischen Potenziale sollen kiinftig noch enger miteinander verkniipft werden.

Entsprechende Strategien und MaBnahmen stehen am Mittwoch, 03.11.2010 im Mittelpunkt
eines Workshops in der IHK Magdeburg, an dem neben Ministerien, Tourismus- und
Marketingverbanden auch touristische Anbieter aus deutschen und tschechischen Regionen
teilnehmen. Ein Schwerpunkt ist dabei die gemeinsame Vermarktung des Wassertourismus
entlang der Elbe. So ist u.a. ein Reisemagazin geplant, das im Frithjahr 2011 erscheinen soll.

Sachsen-Anhalts Landesentwicklungsminister Dr. Karl-Heinz Daehre sagte im Vorfeld der
Veranstaltung, dass dringend Netzwerke geknipft werden miissten: "Vom globalen
Wettbewerb bleiben auch unsere Regionen nicht unbeeintriachtigt. Die Kooperation und
Vermetzung mit Gleichgesinnten gewinnt also zunsehmend an Bedeutung. Dass Tourismus an
der Elbe erfolgreich vermarktet werden kinne, zeigten zum Beispiel das "Blaue Band
Sachsen-Anhalt", das "Tourismusband Elbe" sowie das Projekt "Zlaty pruh Polabi” {Goldener
Streifen Elbegebiet) in der Tschechischen Republik.

Von der Starkung des Tourismus entlang der Elbe sollen nicht zuletzt auch kleine und mittlere
Untermehmen profitieren. Siegfried Zander, stellvertretender Hauptgeschaftsfiihrer der IHK
Magdeburg, zeigt sich dberzeugt: "Tourismus ist ein wichtiger Wirtschaftsfaktor. Durch die
ErschlieBung des Wassertourismus entlang der Elbe erdffnen sich weitere Maglichkeiten fir
die Unternehmen. Wenn wir dieses untermnsehmerische Potenzial stdrken, dann wird sich das
langfristig auch positiv auf die regionale Entwicklung insgesamt auswirken."

Schon heute sorgt der Tourismus in Sachsen-Anhalt fir rund 43.000 Vollzeitarbeitsplatze. Die
Zahl der Betriebe im Ubemachtungsgewerbe stieg im Zeitraum 1993-2009 von 523 auf
1.045. Die Zahl der Gasteankiinfte hat sich seit dem Jahr 1993 bis zum Jahr 2009 von 1,2
Mio. auf Gber 2,6 Mio. mehr als verdoppelt.

Der Workshop ist Tell des Projektes "LABEL": ELBE-LABE-Anpassung an das Hochwassermsiko
im Elbeeinzugsgebiet.

BU: Einfahrt in den Boizenburger Hafen

GNN-MVregio mv/lwl
Quelle: Landratsamt Ludwigslust
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Internetseiten teilnehmender Partner:

e  WWW.Mmmr.cz
e Wwww.polabi.com

« www.label-eu.eu
 www.das-blaue-paradies.de
« www.erlebnis-elbe.de
 www.blauesband.de
 www.magdeburg.ihk24.de

o www.mlv.sachsen-anhalt.de
o www.ludwigslust.de

o www.fokus-altona.de

e www.elwis.de







